
Material de Apoio

ATIVIDADE PRINCIPAL

Cada grupo será uma agência de publicidade 
contratada por uma startup que está lançando um 

novo tipo de celular com inteligência artificial 
nativa. 

IA já faz parte do celular desde a sua 
concepção — integrada ao sistema 
operacional, ao hardware e às funções 
do aparelho.

A função principal desse celular é alertar o usuário 
sobre o tempo excessivo em redes sociais.

O celular se chama “EquilibriumX”. 

O OBJETIVO é criar uma campanha que promova o 
uso consciente da tecnologia e ajude as pessoas a 
encontrarem um equilíbrio entre o mundo digital e o 
real.



Educação Financeira

INTERDISCIPLINA

PARTE II

Campanhas 
publicitárias éticas

Criação

PARTE II

Em uma campanha publicitária, as peças são os materiais 

criados para comunicar a mensagem da marca em diferentes 

canais. Elas variam bastante conforme o objetivo, o público e o 

meio usado. 
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PRINCIPAIS TIPOS:

 Audiovisual  Digital  Impressos

✓ Comerciais de TV
✓  Vídeos para internet 

(YouTube, redes sociais)
✓ Anúncios em streaming

✓ Spots de rádio

✓ Banners (display ads em 
sites)

✓ Posts para redes sociais 
(imagem, carrossel, vídeo
✓  Stories e Reels
✓ E-mails marketing

✓  Landing pages (páginas 
específicas de campanha)

✓ Anúncios em buscadores 
(Google Ads, etc.)

✓ Anúncios em revistas e 
jornais Flyers e panfletos

✓ Cartazes
✓ Outdoors e mobiliário 

urbano

 Ponto de venda
 Branding e 

institucionais
 Ações e 

experiências

✓ Displays e totens
✓ Embalagens promocionais
✓ Faixas e materiais de 

vitrine

✓ Slogans
✓ Identidade visual da 

campanha
✓ Manifestos (texto ou 

vídeo que expressa o 
conceito da campanha)

✓ Eventos promocionais 
Ações de marketing de 

guerrilha
✓ Brindes personalizados

 Relações públicas e 
conteúdo

✓ Releases para imprensa
✓ Conteúdo para blogs 

Parcerias com 
influenciadores
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TIPOS ESCOLHIDO:

 Branding e 
institucionais

 Impressos

✓ Slogans
✓ Identidade visual da 

campanha
✓ Manifestos (texto ou 

vídeo que expressa o 
conceito da campanha)

✓ Anúncios em revistas e 
jornais Flyers e panfletos

✓ Cartazes
✓ Outdoors e mobiliário 

urbano

A B
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Slogan

Identidade Visual

Manifestos
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01 – Utilizando o CorelDraw crie um novo documento 
e dê o nome de “Campanha Ética”;

02 – Ao final, salve o arquivo no Google Drive ou no 
pen drive da Informática.
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Campanhas 
publicitárias éticas

Criação
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01) Nome: Campanha Ética

02) Crie um cartaz nas dimensões: 21,0 x 29,7 cm

03) Modo de cores: CMYK

04) Resolução: 300 dpi

Criação

PARTE II

REQUISITOS
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